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Boliim 1

Dolayh ve Dolaysiz Ekonomik Etkiler



Spor hakkinda dusunurken, etkisi genellikle okullardaki ve spor
kulGplerindeki faaliyetlerle iligkilendirilir, bu nedenle bir dizi baska
sureg ve faaliyete fiili katkisi en aza indirilir.

Ornegin spor, egitim, turizm, saglik ve eglence ile yakindan ilgilidir.
Bunlarin her biri ulusal ekonomide 6nemli bir rol oynamisgtir.



Fiziksel hareketsizlik, klresel 6lUm icin dordinci ana risk
faktortdir ve dinya capinda dlumlerin% 6'sindan ve Dinya Saglik
Orgutl (WHO) Avrupa bélgesinde yaklasik %10'undan sorumludur.
Avrupa'da her yil yaklasik bir milyon 6lum, vyetersiz fiziksel
aktiviteye baglanmaktadir(WHO).
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Ekonomistler ve arastirmacilar, sporun ekonomik biytmedeki roliint ve
sporun insanlar icin fiziksel aktiviteyi tesvik etmekteki 6nemini genis
capta incelediler.

Bununla birlikte, sporun ekonomik sireclerde artan rolini hesaba
katarak, spor ekonomisinin teorik yonlerini daha fazla analiz etmek
gerekir. Bircok insan sporu sever.



Bu nedenle, spor ekonomisi, bazi 6nemli ekonomik spor endustrisi
kavramlarini kesfetme firsati sunar. Temel kavramlar, mali tesviklerin
kontrol organlarinin, liglerin, kultplerin, oyuncularin, taraftarlarin,
sponsorlarin, medyanin ve hukimetin davranigini belirlemede
oynadigi rolu analiz etmek ve anlamak icin kullanilabilir.




Spor, Avrupa Birligi icinde dinamik ve hizli biydyen bir sektérdlr ve
AB'nin brit katma degerinin (173,86 milyar Euro)% 1,76'sina tekabdil
eder ve ulusal ekonomilerde tarim, ormancilik ve balikcilik
kombinasyonuyla karsilastirilabilecek bir paya sahiptir. . Sporla ilgili
daha yuksek katma deger rekreasyonel, kiltirel ve spor hizmetleri
sektoriinde bulunabilir, bunu egitim hizmetleri (ikinci sirada) ve otel
ve restoran hizmetleri (liclncl sirada) izlemektedir.

Isguicl piyasasina iliskin olarak, sporla ilgili istihdam
AB'deki toplam istihdamin% 2.12'sini temsil etmektedir
(mutlak olarak 4,46 milyon ige esittir). Ancak brut katma
degerde sporla ilgili payin (% 1,76) Uzerindedir ki bu da
sporun emek yogun bir sektor oldugunu gostermektedir.



& W

Bu nedenle, ekonomik agidan sporun, Avrupa 2020 stratejisinin
akilli, sdrddrulebilir ve kapsayici buyume genel hedeflerine
yardimci olacak bir alan oldugu agiktir.

Bununla birlikte, ekonomik boyutunun Otesinde, sporun sosyal
icerme veya saglikhi bir yagsam tarzi gibi Avrupa Birligi icin diger
kilit sektorlerdeki etkisini de kabul etmek gerekir.



Mayis 2018'de Avrupa Birligi, 28 Uye Devletinde sporun
ekonomik etkisini agiklayan kapsamli bir calisma yayinladi.

Uye Devletlerin spor uydu hesaplarina ve arastirmanin
sonuclarina gore, sporla ilgili gayri safi yurtici hasila (GSYIH), AB
icindeki toplam GSYIH'nin% 2.12'si olan yaklasik 280 milyar
Euro'dur.



Ek olarak, yaklasik 5,7 milyon calisan sporla iligkilendirilebilir.
Ornegin Avusturya, daglari, golleri ve acgik hava aktivitelerinin
zenginligi sayesinde aslinda GSYiH'sinin% 4'Unden fazlasi ve
istihdaminin% 5,5'inden fazlasi spordan geldigi icin 6n plandadir.
Yelpazenin diger tarafinda, Letonya GSYIH'sinin sadece% 0,64'lin(i
spordan elde ederken, Romanya istihdaminin sadece% 1,2'sine
sporla ilgili.

| "ot (O~ B parid B - r
ey "I' s




Table 1: Main sport-related indicators of the EU-wide model

Member State

Sport-related
GDPinm

Share of

sport-related GDP

Sport-related
employment in

Share of
sport-related

Euros

heads

employment

European Union 279,697 2.12% 5,666,195 2.72%
AT — Austria [ 13,066 4.12% | 226,129 | 5.63%
BE — Belgium 4,494 1.16% 71,440 1.59%
BG — Bulgaria [ 338 0.80% | 44,756 | 1.55%
CY - Cyprus 361 1.85% 7,813 2.08%
CZ — Czech Republi [ 2,055 1.27% | 84,803 | 1.76%
DE — Germany 104,707 3.90% 1,761,369 4.60%
DK — Denmark [ 3,973 1.56% | 64,082 | 2.45%
EE — Estonia 159 0.88% 13,656 2.31%
EL— Greece [ 1,784 0.93% | 47,486 | 1.31%
ES — Spain 14,984 1.44% 261,839 1.50%
FI — Finland [ 3,264 1.63% | 50,634 | 2.09%
FR — France 39,923 1.91% 582,709 2.29%
HR — Croatia [ 676 1.54% | 27,908 | 1.83%
HU — Hungary 1,252 1.26% 75,771 2.00%
IE — Ireland [ 1,804 1.03% | 30,008 | 1.68%
IT — Italy 21,217 1.32% 389,120 1.76%
LT — Lithuania [ 283 0.85% | 20,043 | 1.62%
LU — Luxembourg 630 1.43% 4,336 1.89%
LV — Latvia [ 142 0.64% | 12,611 | 1.48%
MT — Malta 129 1.81% 3,306 1.98%
NL — The Netherlands | 7,973 1.24% | 150,687 | 2.04%
PL - Poland 8,952 2.30% 332,939 2.17%
PT — Portugal | 1,879 1.12% | 59,330 | 1.39%
RO — Romania 1,389 1.04% 100,279 1.22%
SE — Sweden | 5,949 1.41% | 109,191 | 2.43%
S1 — Slovenia 609 1.69% 21,916 2.43%
SK — Slovakia [ 956 1.31% | 47,095 | 2.03%
UK — United Kingdom 36,750 2.18%" 1,064,939 3.75%

Source: Own calculations



Tablodaki rakamlar, spor sektorinun Avrupa Birligi Ulkelerinin
GSYiH'sine katkisini gostermektedir.

Siralamada Avusturya ve Almanya basi cekiyor; sirasiyla% 3,5
(GSYIH) ve% 4,5 (Istihdam) sinirlarini agtilar. Istihdam ve GSYiH
acisindan orantili olarak daha yuksek bir egilim oldugunu
vurgulamakta fayda var. Avusturya'da oldugu gibi mevsimsel
dlizeyde de spor, Ulkelerin sosyal dinamikleri tzerinde guclt bir
etkiye sahiptir.



Figure 1: Share of sport-related GDP in total GDP
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It is important to underline that the production of sport-related goods and services is not (strongly)
correlated with sport participation. A short description of every Member State is given below.



Sectors benefiting from it

Spor sadece sizi degil, ayni zamanda endistriye de uyum saglar.
Spor sadece bir bog zaman aktivitesi degildir ve kisisel sagliginiz
icin iyidir, ayni zamanda biyuk bir endtstriyel etkiye sahiptir. AB
brit katma degerine 294 milyar Avro katkisi ve istihdam edilen 4,5
milyon kisi ile sektor, blylumenin 6nemli bir itici gici olarak
gorultyor.



Spor endustrisi, genis tanimiyla, bir dizi sektorde, imalatta ve
hizmetlerde katma deger ve istihdam yaratarak kalkinmayi
ve yeniligi tesvik eden daha genis ekonomi igin bir blylume
motoru olarak gorulebilecek gercek bir endistridir.



Turizmden elde edilen devasa endustriyel etkisinin yani sira, spordan
elde edilen kazanclar, spor etkinliklerini izlemek amaciyla her vyil
dinya capinda ortalama 12 ila 15 milyon uluslararasi seyahat
yapilmaktadir.

Spor endustrisi, genellikle diger endustrilerle yakin igbirligi icinde, yeni
urtinlerin gesitli kullanimlar icin farkli pazarlarda artan yayilmasina yol
acan surekli ve hizli inovasyon dalgalari ile karakterize edilir.



« Spor faaliyetlerinden elde edilen brit katma deger ve
istihdam

Spor ekonomisinden bahsetmigken, spor icin gerekli mal ve
hizmetleri Ureten tim yukari yonli endistrileri ve sporun énemli bir
girdi oldugu alt endustrileri - medya, turizm, reklamcilik vb.

Takip eden tedarik zinciri, bu genis spor tanimina dayanmaktadir.



Yukari havza / spor / asagl havza sektorleri ile zincirin pargasi
olmayan sektorler arasindaki carpan etkilerini hesaba katan bu
tanima gore, sporun AB icinde brit katma degere katkisi 294

milyar Euro'dur ve bu da neredeyse 3 Toplam AB brit katma
degerinin%3 ‘tddr.



« Perakende ve uretim de fayda saglar

Spor drdnleri icin  perakende pazari, 6nemli bir yukar yonli
faaliyettir. 2012 arastirmasina goére, AB'de spor drdnlerinin
perakende satiglari, Bulgaristan, Polonya ve Romanya'da kisi basina
20 avronun altindan LUksemburg'da kisi basina 300 avroya kadar
degisen, 2005 yilinda 61 milyar avronun Uzerinde gerceklesti.

Spor malzemeleri icin en biyik pazarlar ingiltere, Fransa, Italya,
Almanya ve Ispanya'drr.



« Stadyumlar ve diger spor tesisleri - ingaat icin bir nimet

Spor, insaat sektorinde 3 milyar Euro'dan fazla katma deger
uretmektedir (bkz. Ek). Spor faaliyetleri, stadyumlar, arenalar, binalar
ve altyapilarda onemli yatirrmlar gerektirir. Yatirrmlarin bir kismi yeni
ingaat projelerine, digerleri tadilat veya bakima gidiyor.



Spor etkinlikleri icin insa edilen tesislerin cogu daha sonra genel halk
tarafindan ve beden egitimi icin kullanilabilir ve oOl¢tlmesi zor olan ek
faydalar yaratir (daha saglikli ve daha uretken yasamlar, daha uzun
yasam beklentileri).Spor olaylarinin da kentsel alanlarin yenilenmesi
tzerinde etkisi olabilir.






« TURIZM

Spor turizmi 6zel bir turizm seklidir:
rekabetci sporlara pasif veya aktif
katim, olagan c¢evremizin digina
seyahat etmenin baglica motivasyon
nedenidir ve turistik veya eglence
unsuru, genel deneyimi guclendirmek
icin hareket edebilir. Spor
etkinliklerini izlemek amaciyla her yil
dinya capinda ortalama 12 ila 15
milyon uluslararasi seyahatin
yapildigi tahmin edilmektedir.




Turizmdeki bu pazarin bliylime oraninin énimuzdeki birkac¢ yil icin
yilda% 6 civarinda olmasi bekleniyor. AB'de spor turistlerinin ana
mense Ulkeleri Ingiltere, Almanya, Italya, Ispanya, Danimarka,
Isve¢ ve Finlandiya'dir. Dahasi, spor etkinliklerinin dolayli bir etkisi,
baglica turistik yerlerin daha fazla turist cekmek icin zevk sporlari
etrafinda urinler gelistirmesidir.

Spor etkinlikleri ve 06zellikle yarigmalar ve turnuvalar, yalnizca
ziyaret¢ci akisi ve gelir saglamakla kalmaz, ayni zamanda
destinasyonlara yonelik ilgi de olusturur.



Spor, inovasyonun itici gacudur

Spor endistrisi, genellikle diger endustrilerle
(tekstil, elektronik, havacilik, vb.) Yakin
igbirligi icinde surekli ve hizli inovasyon
dalgalari ile karakterize edilir. Yenilikler her iki
yonde de  akmaktadir:  Spor, diger
sektorlerdeki atilimlardan fayda saglarken,
ayni zamanda daha sonra diger sekttrlerde
de benimsenen yeniliklere yol agmaktadir.
Yenilikler, rekabet unsurunu, kurallarin
uygulanmasini veya seyircileri
hedeflemelerine baglh olarak ¢ grupta
kategorize edilebilir.




Sporda vyenilik¢iligin en belirgin itici gucl, sporcularin daha iyi
sonuglar Uretmesini saglama ihtiyacidir. Bu tlr yeniliklere 6rnek
olarak yeni malzemeler (karbon nanotlUpler, nanokompozitler, sekil
bellekli alagsimlar, kendi kendini iyilestiren polimerler, teknik tekstiller,
vb.), yeni ve gelistiriimis spor Urdnleri (ayakkabilar, giysiler, kayaklar,
bisikletler, tekneler, raketler, direkler vb.) ve ayni zamanda yeni spor
beslenme ve icecekleri.



Belki de daha az belirgin olan bir yenilik kategorisi, kurallarin
sadece spor etkinlikleri sirasinda (0rnegin tahkim faaliyeti)
degil, ayni zamanda hazirlik ve takip olaylarinda (6rnegin
doping kontrolleri) dogru ve adil bir sekilde uygulanmasini
saglama ihtiyaciyla ilgilidir.



Uctincl grup yenilikler, yalnizca spor etkinliklerine katilanlar icin
degil, ayni zamanda baska yerlerde (tipik olarak TV'de) ayni
etkinliklerin tadini c¢ikaran izleyiciler icin de seyirci deneyimini
lyilestirme arzusundan kaynaklanmaktadir.



Bu iki seyirci grubunun, bilgi ve ozellestirme ihtiyaci gibi bazi ortak
zorluklari ve ihtiyaglari vardir. Iki ihtiyac genellikle yeni teknolojik
araclarla eszamanl olarak karsilanabilir ve her izleyiciye bir olayin
benzersiz bir deneyimini yasatir: talep Uzerine tekrarlar; farkh
acllardan gorugler; tarinsel ve istatistiksel bilgiler.



Bu uc yenilik grubu, spor teknolojisini uygulamall
bilimin cesitli alanlarinda lider yapti: tekstil teknolojisi,
insan  hareketinin  mekanigi, yeni malzemeler,
sensorler, aktiatbrler, insan odakh tasarim ve
digerleri. Cogu zaman, spor endustrisindeki yenilikler
diger sektorleri icerir ve bdylece tim AB ekonomisine
dogrudan ve dolayl faydalar saglar.



Anahtar Kelimeler

DSO
Spor endustrisi
Sosyal icerme
GSYiH
BlyUme faktord
Is
Yenilikgilik
imalat
Fikri mulkiyet
insaat
Yeterlilik
Turizm
Yenilikgilik
Verim
Katma deger



Co-funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union

ECO-FHatrax

SEARCH ’~ E2

SPORT EDUCATION FOR ACTIVE
AND RESPONSIBLE CITIZENSHIP
THROUGH HEALTH CARING

'ﬁ Intitut f&C*J

Integra

X UNIVIRSTIS HITWOME




