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SEGMENTO 9

Responsabilidad Social Corportativa (RSC)



Responsabilidad Social Corporativa

* El Libro Verde de la Comision Europea
publicado en 2021 define la
responsabilidad social corporativa como
«la integracidon voluntaria, por parte de las
empresas, de las preocupaciones sociales
y medioambientales en sus operaciones
comerciales y sus relaciones con sus
Interlocutores».



* CE, 2001: Integracion voluntaria, por parte
de las empresas, de las preocupaciones
soclales y medioambientales en sus
operaciones comerciales y sus relaciones
con sus interlocutores.



« La RSC es cada vez mas apreciada por las empresas:
la consecucion de un beneficio econdmico que genera
beneficios también a nivel social y medioambiental.

« La repercusion de la empresa en un amplio abanico
de publicos: empleados, proveedores, accionistas,
clientes, administracion publica, organismos de
formacion, asociaciones comerciales y locales, medios
de comunicacion e, incluso, en futuras generaciones.

« Las empresas que adoptan dicho enfoque crean valor
para toda la comunidad con ventajas significativas en
cuanto a competitividad, ya que reducen riesgos,
aumentan su reputacion y desarrollan mejores relaciones
con sus empleados y clientes.



Nueva vision de la economia

Beneficio economico, social y medioambiental

Repercusion empresarial en diferentes publicos

Enfogue comunitario > beneficios significativos



El caso del F. C. Barcelona

« Un club que siempre se ha preocupado de las politicas
sociales y los grupos desfavorecidos: colaboracion con
UNICEF.

« «Orgullo catalan» y «mes que un club»: transmitir la
historia, las tradiciones y los valores del territorio y
conectar con la comunidad local y mundial.

(https://www.researchgate.net/publication/332082576 Corporate social responsibility in
FC Barcelona as Carroll's CSR pyramid in practice)



https://www.researchgate.net/publication/332082576_Corporate_social_responsibility_in_FC_Barcelona_as_Carroll's_CSR_pyramid_in_practice

« F. C. Barcelona: «Orgullo catalan» y «mes
gue un club»

 Historia, valores y tradicion del club

» Conexion con la comunidad local y
mundial



El caso del F. C. Barcelona

36 academias en cinco continentes: compromiso con el
desarrollo y el crecimiento de ninos y jovenes atletas.

Mas de 1500 nifios de 20 paises diferentes dentro de la
Barca Escola, destinada a nifos y ninas de edades
comprendidas entre los 6 y los 12 ainos

Las partes interesadas esperan un comportamiento ético,
Incluso si no es uno de los objetivos.

Difundir unos valores y una conducta especifica que se
tomara como ejemplo: respeto, esfuerzo, ambicion, trabajo en
equipo y humildad.



El caso del F. C. Barcelona

36 academias en todo el mundo

1500 ninos con edades comprendidas entre los 6 y
los 12 afnos

Expectativa de comportamiento ético
Un ejemplo para todos

Respeto, esfuerzo, ambicion, trabajo en equipo,
humildad



RSC /F. C. Barcelona




RSC /F C. Barcelona

Desarrollar cada relacion humana con diligencia, responsabilidad y
profesionalidad.

Luchar contra la corrupcion, las apuestas deportivas y los gastos no
autorizados.

Proyecto Hope y proyectos en hospitales: durante el periodo de
Navidad se realizaron visitas a hospitales, se firmaron camisetas y
autografos, con presupuesto para mas de 1000 nifios
hospitalizados.

Invitaciones privadas a entrenamientos y partidos: alegria y suefios
para los nifos menos afortunados.



RSC /F. C. Barcelona

« Cada relacion: diligencia, responsabilidad y
profesionalidad.

* Luchar contra la corrupcion, las apuestas y los gastos no
autorizados.

 Visitas y regalos a ninos hospitalizados con pocos
recursos.




El caso del F. C. Barcelona

Filantropia no destinada a mejorar la imagen, sino a fomentar el
cambio social.

Unicef durante 5 afos en las camisetas, renunciando a la
posibilidad de valiosos patrocinios.

Visibilidad del proyecto para nuevos contratos y donaciones.
Nuevo contrato: 2 millones por ano durante 10 anos, destinados a
formacion y deporte, pero también a la defensa de los derechos de
los ninos y la lucha contra el sida.
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El caso del F. C. Barcelona

Cambio social
Unicef: 5 afos sin patrocinios mas lucrativos
Nuevos contratos y donaciones

Formacion, deporte, derechos de los ninos y
lucha contra el sida



El caso del F. C. Bar

* FutbolNet, para nifios y jovenes @
anos: eventos que animan a los

celona

e entre 8y 21
participantes a

cooperar con organizaciones loca
 Lucha contra la exclusion soc

Arabia Saudi: dar a las mujeres

es.
lal: como las

personas con discapacidades pueden unirse al
orograma y participar en actividades. Oman,

la oportunidad

de entrenar en condiciones definidas.

« Un programa para 4000 ninos

refugiados y

apoyo a los hospitales oncologicos en la lucha

contra el cancer.



El caso del F. C. Barcelona
FutbolNet: eventos y cooperacion a nivel local

Personas con discapacidad participan en el
programa

Luchar contra la exclusidon social
Mujeres y refugiados

L ucha contra el cancer



RSC / Crema Basketball

El club deportivo esta patrocinando una camparfia de sensibilizacion
sobre la violencia de género. Han elegido el color rosa para las
camisetas de los jugadores y el equipo realiza una donacion de 10
euros por cada canasta anotada.

Los patrocinadores estan de acuerdo con no aparecer en las
camisetas.

El Unico eslogan es «Detener la violencia contra las mujeres».




RSC / Crema Basketball

 Camisetas rosas, donacion de 10 euros
por cada canasta anotada

* Sin patrocinadores en las camisetas

« «Detener la violencia contra las mujeres»



Teddy Bear Toss (lanzamiento de o0sos de
peluche): una iniciativa nacida en EE. UU. que se
ha extendido rapidamente por toda Europa

En un partido que se celebra justo antes de Navidad, se invita a
todos los aficionados, especialmente a los mas jovenes, a traer un
peluche nuevo al estadio.

Los peluches se lanzan a la pista cuando se anota el primer punto
del partido. Despues, los jugadores reparten los peluches por el
hospitales para llevar una sonrisa, durante las vacaciones, a los
ninos menos afortunados.




« Teddy Bear Toss, en EE. UU. y Europa.
« Durante la epoca navidena.

« Lanzamiento de 0sos de peluche con el primer
gol marcado o canasta anotada.
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